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FACULTAD DE INGENIERIA

ESCUELA PROFESIONAL DE INGENIERIA INDUSTRIAL
Silabo plan de estudios 2015-lI

DATOS ADMINISTRATIVOS

1. Asignatura : INGENIERIA EN LA INNOVACION - EMPRENDIMIENTO

2. Cobdigo - INELO5

3. Naturaleza : Tedrico

4. Condicién : Electivo

5. Requisitos : Desde 160 créditos aprobados

6. Nro. Créditos 12

7. Nro. de horas : 2 (Teoria)

8. Semestre Académico

9. Docente : Mg. Ing. Patrick Horacio Villanueva Bartra
Correo Institucional : patrick.villanueva@urp.edu.pe

SUMILLA

Propdsitos generales:
Desarrollar competencias emprendedoras. Adquirir técnicas para identificar y evaluar ideas de
negocios. ldentificar ideas de negocio con mayor potencial de éxito

Sintesis del contenido:

Los jovenes emprendedores exitosos, desarrollo de habilidades emprendedoras. Los
emprendedores emprenden negocios, generando mis propias ideas de negocio. Métodos para
generar ideas de negocio, analisis y seleccién de la mejor idea de negocio, analisis FODA.
Presentando una idea de negocio. Marketing y ventas gestion de recursos humanos; organizando
tu negocio; personas que integran tu negocio; estructura organizativa; motivacion y liderazgo;
competencia y colaboracion; reuniones efectivas; manejo de las emociones; disefio de producto y
de calidad. Los costos y presupuestos en un negocio. Costeando tus productos y servicios; fuentes
de capital inicial; condiciones del préstamo; contabilidad basica. Finanzas basicas. Aspectos
legales, formas de constitucion del negocio persona natural; formas de constitucién del negocio
persona juridica; tipos de contribuyentes.

COMPETENCIAS GENERICAS A LAS QUE CONTRIBUYE LA ASIGNATURA
® Pensamiento critico y creativo

® Resolucion de problemas

e Comunicacién efectiva

COMPETENCIAS ESPECIFICAS A LAS QUE CONTRIBUYE LA ASIGNATURA
e Solucion de problemas de ingenieria

® Gestion de proyectos
e Trabajo en equipo
® Aprendizaje para toda la vida

V. DESARROLLA EL COMPONENTE DE: INVESTIGACION (x) RESPONSABILIDAD SOCIAL (x)

VI. LOGROS DE LA ASIGNATURA

Al finalizar el curso, el estudiante:
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e Sustenta una evidencia de consumo, un arbol de problemas y un modelo de negocio para la
solucién de un problema o la satisfaccién de una necesidad del potencial cliente.

® Presenta el resultado de su estudio y andlisis de mercado y el disefio de estrategias de mercadeo.

e Sustenta el disefio de su producto o servicio y de sus procesos, el disefio de plantay
organizacion propuesto para su emprendimiento.

e Sustenta la inversién y costos para implementar su emprendimiento, asi como el analisis
econdémico-financiero.

VIl. PROGRAMACION DE CONTENIDOS

UNIDAD I: FUNDAMENTOS DE NUEVAS INICIATIVAS EMPRESARIALES
LOGRO DE APRENDIZAIJE: Al finalizar la unidad, el estudiante sustenta una evidencia de consumo, un
arbol de problemas y un modelo de negocio para la solucién de un problema o la satisfaccion de una
necesidad del potencial cliente.
Semana Contenido
1 Presentacion del Curso. Factores Criticos de Fracaso y Exito en los Nuevos
Emprendimientos.
2 Conceptos de Innovacion. Conceptos de Creatividad. Principios del Desing Thinking,
SCRUM y OKR.
3 Identificacidn y Seleccién de Ideas de Negocios.
4 Definicién del Negocio.

UNIDAD II: MARKETING ESTRATEGICO Y OPERATIVO

LOGRO DE APRENDIZAIJE: Al finalizar la unidad, el estudiante presenta el resultado de su estudio y
analisis de mercado y el disefo de estrategias de mercadeo a implementar en su negocio.

Semana Contenido
5-6 Investigacidon de Mercado.
7 Analisis de Mercado.
8 Examen Parcial. Monitoreo y Retroalimentacion.
9 Identidad Corporativa.
10-11 Estrategias de Mercadeo.

UNIDAD Iil: OPERACIONES Y ORGANIZACION
LOGRO DE APRENDIZAIJE: Al finalizar la unidad, el estudiante sustenta el disefio de su producto o
servicio y de sus procesos, el disefio de planta y organizacién propuesto para su emprendimiento.

Semana Contenido
12-13 Disefio de Producto/Servicio.
14 Disefio de Procesos. Disefio de Planta y Organizacién de la Empresa.

UNIDAD IV: COSTOS Y PRESUPUESTOS
LOGRO DE APRENDIZAIJE: Al finalizar la unidad, el estudiante sustenta la inversidn y costos para
implementar su emprendimiento, asi como el analisis econdmico-financiero.

Semana Contenido
15 Inversion, Costos y Andlisis Econdmico - Financiero.
16 Examen Final. Monitoreo y retroalimentacion.

17 Evaluacidn Sustitutoria

VIIl. ESTRATEGIAS DIDACTICAS
Disertacion, Aprendizaje Basado en Proyectos, Problemas, Juegos; Aprendizaje Colaborativo, Aprendizaje
Basado en Investigacion, Estudio de Casos, Talleres, etc.
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Se podran desarrollar actividades sincrdnicas (que los estudiantes realizaran al mismo tiempo con el docente) y
asincroénicas (que los estudiantes realizaran independientemente fortaleciendo su aprendizaje autonomo.

La planificacidon y ejecucion de las sesiones de aprendizaje deberan considerar actividades que se organizaran de
la siguiente manera:

Exploracion: preguntas de reflexion vinculada con el contexto, otros.

Problematizacion: conflicto cognitivo de la unidad, otros.

Motivacidn: bienvenida y presentacion del curso, otros.

Presentacion: PPT, otros.

Practica: resolucion individual de un problema, resolucidn colectiva de un problema, otros.

Evaluacidn de la unidad: presentacion del resultado o producto.

Extension / Transferencia: presentacion de la resolucién individual de un problema.

EVALUACION

Las evaluaciones se realizaran a lo largo del semestre con el propésito de determinar en qué medida el
estudiante va logrando las competencias de la asignatura.
Las actividades de ensefianza se complementaran con actividades de evaluacién continua (AEC) tales como:
laboratorios, talleres, proyectos, trabajos, simulaciones, exposiciones, controles de lectura, casos, participaciones
en las sesiones de clases, entre otras, para las cuales se podran seleccionar los instrumentos que el docente
estime conveniente, ademas cuando menos de una rubrica como recurso educativo.
Los examenes parcial y final se realizardn en las semanas 8 y 16.
El promedio final de la asignatura se obtendra de la manera siguiente:

Taller Calificado :TC TC=TC1+TC2+TC3+TC4
Sustentacién Proyecto : Py 4

Examen Final : EF

Examen Parcial :EP PF=EP +EF + TC + PY
Examen Sustitutorio  (**) - ES 4

Promedio Final : PF

(**) EI Examen Sustitutorio reemplaza la nota mas baja de los exdmenes y se realizara en la semana 17.
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