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I. DATOSGENERALES:
1.1.Curso : TALLER DE FERIASY MISIONES
INTERNACIONALES
1.2.Cédigo : NG01005
1.3.Ciclo académico X
1.4.Créditos : 02
1.5.Naturaleza del curso . Obligatorio
1.6.Horas semanales : 4(2Teo—-2Pra)
1.7.Requisito . Taller de Importaciones
1.8.Curricula : 2006-11
[I. SUMILLA

El taller permite el aprendizaje préactico de los instrumentos de promocion del comercio
internacional: ferias, exposiciones comerciales y otros mecanismos de promocién como misiones
comercialesy vigjes de negocios. Principales tipos de ferias, su preparacion, actuacion en laferia,
seguimiento, asi como aspectos legales y organismos que agrupan a las principales ferias
internacionales. Proporcionara a los estudiantes los conocimientos practicos para organizar y
participar en ferias, tanto como expositor y visitante.

Ill. COMPETENCIA DE LA CARRERA:
Entender € funcionamiento de las ferias internacionales como mecanismo de promocion en €
comercio exterior utilizado por las empresas en un contexto global, identificando cuales son las
debilidades, fortalezas, riesgos y oportunidades de la misma, para participar y competir en un
entorno mundial.

IV. COMPETENCIASDEL CURSO:
4.1 Los aumnos tendran conocimiento sobre coémo organizar y participar en ferias
internacional es como expositor y/o visitante.
4.2 Los alumnos construiran un presupuesto de los costos de participacion en una Feriay luego
conocerdn las implicancias de €llo en la utilizacion de ferias internacionales como
mecanismo de promacion.

V. RED DE APRENDIZAJE:

Estrategia
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VI. UNIDADESDEL APRENDIZAJE:
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UNIDAD TEMATICA I: LAS FERIAS COMO MEDIO DE MARKETING

INTERNACIONAL

L ogro: Conaoce la definicién, importancia e informacion basicade las ferias
N° de Horas: Veinte (20) horas

TEMA ACTIVIDADES SEMANA
1.1 Introduccién alas Ferias e Exposicion Participativa 1
1.2.LasFeriasy lasvariables de andlisis e Exposicion Participativa 2
e FEjercicios
1.3 Laimportancia de las ferias e EXposicion Participativa 3
1.4 Clasificacion delas ferias
1.5 ¢Porqué participar en unaferia?
1.6 ¢(COomo elegir unaferia? e Exposicion Participativa 4
1.7 Entorno del mercado y entorno de la
empresa
1.8 Importanciade laimagen delaempresa |e Exposicion Participativa 5
1.9 Plan Estratégico de imagen e Lecturay desarrollo de casos
e Précticadirigida

UNIDAD TEMATICA I1: PLANIFICACION Y ORGANIZACION PRE-FERIA
Logro: Planificar y organizacion de lainformacion necesaria para la pre-feria.
N° de Horas: Veinte (20) horas

| TEMA |

ACTIVIDADES |  SEMANA |
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2.1 Etapas de unaferia e Exposicion Participativa 6
2.2ldentificacion  de  Objetivos  de|e Exposicion Participativa 7
participacion

2.3 Eleccién del mercado
2.4 Decoracién de stand

2.5 Promocion y publicidad e Exposicion Participativa 8

2.6 El uso de nuevas tecnologias e Ejercicios

2.7 Disefio de plan de accién por feria

2.8 Elaboracion del presupuesto y costosde|e  Exposicion Participativa 9
participacion en laferia e Lecturay desarrollo de casos

2.9 Cronograma de actividades e Exposicion Participativa 10

e Practicadirigida

UNIDAD TEMATICA 111: DESARROLLO DE LA FERIA Y ACCIONES POST FERIA
Logro: Conocer |os aspectos necesarios considerados durante el desarrollo de una feria asi como las
acciones de seguimiento que implica su realizacion y participacion.

N° de Horas: Dieciseis (16) horas

TEMA ACTIVIDADES SEMANA
3.1 Implementacion de unaferia e Exposicion Participativa 11
3.2 Desarrollo de acciones de la
comunicacion
3.3 Medios utilizados propios de la|e Exposicion Participativa 12
empresa
3.4 Medios externos
3.5 Después de laferia e Exposicion Participativa 13
3.6 Balance de unaferia e Resumen de lecturas
e Practicadirigida
3.7 Breves consgjos e Exposicion Participativa 14
¢ Resumen de lecturas
e Practicadirigida

UNIDAD TEMATICA IV: LASMISIONESEMPRESARIALES
L ogro: Comprender laimportancia de la realizacion de una misién empresarial
N° de Horas: Cuatro (4) horas

TEMA ACTIVIDADES SEMANA

41 Las misiones  empresariaes, Exposicion participativa 15
clasificacion, utilidad

TEMA ACTIVIDADES SEMANA
EVALUACION FINAL Suspension de clases 16
EVALUACION SUSTITUTORIA 17

VIl. METODOLOGIA
Las clases seran dinamicas, buscando la participacion del alumno a través de la lectura, investigacion
y desarrollo de casos.
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Paralograr los objetivos trazados se realizaran las siguientes actividades de Aprendizaje;
e Exposicion del profesor, complementadas con andlisis, debate y discusion de lecturas
previamente asignadas a los alumnos.
e Desarrollo y exposicién de casos y trabajos de investigacion Grupal, con apoyo de equipos:
Retroproyector y Multimedia.

VIIl. EVALUACION. Procedimiento B

Promedio final = (Ex. Parcia + Ex. Final + Promedio de Practicas)/3; en donde

Promedio de Practicas = (Préctical + Practica2 + Préctica3 + Practicad) / 4

Opcionamente se puede eliminar la nota de préctica més baja, en cuyo caso ladivisién es entre 3.
Podran rendir examen sustitutorio los estudiantes desaprobados siempre que tengan un promedio final
igual o mayor de siete (7).

IX. BIBLIOGRAFIA

1. Your Expo Coach — BSO Edition. CBI Centre for the Promotion of Import from Developing
Countries, The Netherlands, 2005

2. Your Expo Coach — Exporter’s Edition, Guide for organizing for successful individual exhibition
participation. CBI Centre for the Promotion of Import from Developing Countries, The
Netherlands, 2007

3. Your Image Builder. CBI Centre for the Promotion of Import from Developing Countries, The
Netherlands, 2007

4. DIGGING FOR GOLD Internet as a source for EU market information. CBI Centre for the
Promotion of Import from Developing Countries, The Netherlands, 2008

5. Measurement strategy for exhibition participation, Intraservice, The Netherlands, 2009

Enlacesde I nterés

Expodatabase www.expodatabase.com

ExpoWorld.net www.expoworld.net

Internacional Federation of Exhibition Services www.ifesnet.com

International Exhibition Logistics Associates (IELA) www.iela.org

Trade Show Advisor www.trade-show-advisor.com

Asociacion Internacional de Ferias en América www.afida.org

Mundo Ferias www.mundoferias.com




