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__ CARRERAS

ARQUITECTURA + DERECHO + MEDICINA HUMANA + MEDICINA VETERINARIA
BIOLOGIA + PSICOLOGIA + ECONOMIA + MARKETING GLOBAL + CONTABILIDAD
ADMINISTRACION + ADMINISTRACION DE NEGOCIOS GLOBALES

TURISMO, HOTELERIA Y GASTRONOMIA + INGENIERIA: CIVIL - INDUSTRIAL -
ELECTRONICA - INFORMATICA - MECATRONICA
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Puntos de vista y propuestas para

1 debate en tomo a la problema-
tica de la universidad peruana

y sus posibles soluciones ha
surgido no siempre en un ambiente so-
segado. Lejos de la polémica, presen-
tamos el tema a dos docentes univer-
sitar1os. y estas son sus conclusiones.

El Dr. Carlos Cavani Grau. Director de
la Escuela de Marketing Global y Ad-
ministracién Comercial de la Univer-
sidad Ricardo Palma. esta convencido
que la presentacién obligatoria de una
tesis para conseguir el bachillerato solo
las aumentara cuantitativamente. pero
no necesariamente en su calidad. Afir-
ma que hace falta el conocimiento ex-
haustivo de las necesidades de nuestro
entorno nacional. de las instituciones
publicas-privadas, y las empresas.

“S1 no poseemos esos saberes son esca-
sas las posibilidades de participar en el
desarrollo nacional y producir aportes
relevantes. Es imperativo recomenzar
por actividades actitudinales y de sen-
sibilizaci6n de las nuevas generaciones
de estudiantes unmiversitarios hacia la
investigacion, con actividades concretas
de investigacion formativa”, asevera.

Ante la pregunta de que si debe ser
conveniente que el Estado tenga par-
ticipacién en la creacion de oferta de
carreras en las universidades, en vis-
ta que estas no obedecen en muchos
casos a las necesidades del pais, Car-
los Velarde, asesor de la Escuela de
Marketing Global y Administracion
Comercial de la Universidad Ricardo
Palma, se mostro de acuerdo. en tan-
to. que “el Estado debe de hacer mer-
cadotecnia y partir de ese punto para
mvestigar la realidad de las carreras
profesionales en nuestro pais y de alli
decidir qué nimero de profesionales
se necesitan de cada carrera™.

Por su parte, el Dr. Cavani, enfatizo
en que la participaciéon del Estado en
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la formaci6n de la estructura curricular
universitaria “debe ser condicional o
reguladora. pero no intervencionista”.

Sociedad y universidad

La universidad ha sido siempre una
institucion de vanguardia gracias a
los conocimientos obtenidos a través
de la mvestigacion cientifica. Pero.

el desarrollo de la universidad peruana.

ien qué orden debe establecerse los
vinculos entre la universidad y la so-
ciedad?. jcomo seria una participa-
c16n mas activa de esa institucion en
el bien comun?

El Dr. Cavani Grau cree que las uni-
versidades deben acoplarse urgente-
mente a las necesidades sociales de



su entorno, de lo contrario, expresa,
seria como “poner la carreta delante
de los bueyes”. En ese sentido, cri-
ticoé a la referida institucién por su
alejamiento de la sociedad peruana,
en tanto, dijo que la relacién de las
universidades con su entorno deberia
ser proactiva.

“Las nuevas relaciones con la sociedad
y la ciudad no deben ser solo reactivas
sino mas bien proactivas, adelantiando-
se a las circunstancias del deterioro de
los espacios publicos y haciendo que
las cosas sucedan, en el sentido parti-
cipativo, propositivo, para la organiza-
c16n de una sociedad abierta, inclusiva
y posmodema”.

Sobre el tema, el Dr. Velarde refirié que
ademas de dar a la sociedad profesio-
nales capaces de resolver los proble-
mas de la misma, “la universidad debe-
ra vincularse a ella via actividades de
Proyeccion Social y/o Extension Uni-
versitania. De esta manera habra una
permanente y fructifera relacién entre
ambas partes™.




