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I. DATOS ADMINISTRATIVOS

1. Asignatura : Taller de Envases y Embalajes

2. Codigo : NG02607

3. Naturaleza : Tedrico/practica

4. Condicidn : Obligatoria

5. Requisitos : NG02507 — Investigacion de Mercados Globales

6. Nro. Créditos : Dos (02)

7. Nro. de horas semanales : Cuatro (04) horas de taller

8. Semestre Académico 1 VI

9. Docente : Mg. Ab. Gino Schettini Neira
Correo Institucional : gino.schettini@urp.edu.pe

Il. SUMILLA

La asignatura es de naturaleza obligatoria y pertenece al area de formacion profesional basica, es de caracter
tedrico - practico y tiene como propdsito reconocer y aplicar los conocimientos para el disefio de estructuras
organizacionales acorde con las tendencias mundiales, regionales y nacionales, adaptado al entorno que se
desenvuelve. La asignatura comprende las siguientes cuatro (04) unidades de aprendizaje: Envases y
embalajes. Uso practico de los envases y embalajes en el comercio internacional. Envases y embalajes como
herramientas de marketing. Innovacién y nuevas tecnologias en los envases y embalajes, impacto en el medio
ambiente.

IIl. COMPETENCIAS GLOBALES A LAS QUE CONTRIBUYE LA ASIGNATURA
o Multilingtie
e Multiples Inteligencias
e Multiples Valores

IV. COMPETENCIAS ESPECIFICAS A LAS QUE CONTRIBUYE LA ASIGNATURA
e Competencia de Logistica y Operaciones Globales
e Competencias de Marketing Global

V. DESARROLLA EL COMPONENTE DE: INVESTIGACION ( X ) RESPONSABILIDAD SOCIAL ( )

VI. LOGRO DE LA ASIGNATURA
Al finalizar la asignatura, el estudiante valora la importancia del tipo, calidad y disefio de los envases y
embalajes tanto en lo relativo a sus funciones intrinsecas de proteger, contener y fraccionar como también
como parte del desarrollo del producto y su estrategia de marketing.

VII. PROGRAMACION DE CONTENIDOS

UNIDAD I: ENVASES Y EMBALAJES

LOGRO DE APRENDIZAIJE: Al finalizar la unidad, el estudiante identifica las principales caracteristicas, ventajas y
desventajas de los envases y embalajes segun el tipo de producto comercializado en un entorno ético a nivel
mundial

Semana Contenido |
1 Conceptos de envases, embalajes, etiquetas, marcas y empaques
2 Principales funciones de los envases y embalajes
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3 Pictogramas

4 Monitoreo y Retroalimentacién.
Evaluacion del Logro

UNIDAD II: USO PRACTICO DE LOS ENVASES Y EMBALAJES EN EL COMERCIO INTERNACIONAL

LOGRO DE APRENDIZAIJE: Al finalizar la unidad, el estudiante integra conocimientos tedricos con ejemplos
reales actuales de envases y embalajes empleados en el comercio internacional

Semana Contenido
5 Principales materiales empleados como envases y embalajes.
6 Principales tecnologias empleadas como envases y embalajes
7 Principales materiales de proteccién / acolchado de los envases
8 Monitoreo y Retroalimentacién.
Evaluacion del Logro

UNIDAD lll: ENVASES Y EMBALAJES COMO HERRAMIENTAS DE MARKETING

LOGRO DE APRENDIZAIJE: Al finalizar la unidad, el estudiante explica la importancia del desarrollo de los envases
como estrategia de marketing internacional

Semana Contenido
9 Envases como herramientas de marketing
10

Ventajas y desventajas

11 Estrategias

12 Monitoreo y Retroalimentacién.
Evaluacion del Logro

UNIDAD IV: INNOVACION Y NUEVAS TECNOLOGIAS EN LOS ENVASES Y EMBALAJES, IMPACTO EN EL MEDIO
AMBIENTE

LOGRO DE APRENDIZAIJE: Al finalizar la asignatura, el estudiante identifica las nuevas tecnologias empleadas en
la fabricacién de envases y embalajes y como estas contribuyen a reducir el impacto en el medio ambiente por
el uso de envases y embalaje

emana Contenido
13 Envases innovadores y seguros, nuevas tecnologias
14 Envases para industrias especiales
15

Impacto de los envase y embalajes en el medio ambiente

16 Monitoreo y Retroalimentacién.
Evaluacion del Logro

17 RETROALIMENTACION ADICIONAL (OPCIONAL)

VIIl. ESTRATEGIAS DIDACTICAS
Levantamiento de saberes previos, discusién y debate, trabajo de investigacidn grupal, negociacion interna,
exposiciones tedrico / practicas, preguntas y respuestas, uso de idioma inglés.
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IX. MOMENTOS DE LA SESION DE APRENDIZAJE VIRTUAL
La modalidad no presencial desarrollard actividades sincrénicas (que los estudiantes realizaran al mismo
tiempo con el docente) y asincronicas (que los estudiantes realizaran independientemente fortaleciendo su
aprendizaje autonomo. La metodologia del aula invertida organizara las actividades de la siguiente manera:
Antes de la sesion
Exploracion: preguntas de reflexidn vinculada con el contexto, otros.
Problematizacidn: conflicto cognitivo de la unidad, otros.
Durante la sesion
Motivacidn: bienvenida y presentacién del curso, otros.
Presentacion: PPT en forma colaborativa, otros.
Practica: resolucion individual de un problema, resolucion colectiva de un problema, otros.
Después de la sesion
Evaluacion de la unidad: presentacién del producto.
Extension / Transferencia: presentacion en digital de la resolucién individual de un problema.

IX. EVALUACION
La modalidad no presencial se evaluard a través de productos que el estudiante presentard al final de cada
unidad. Los productos son las evidencias del logro de los aprendizajes y seran evaluados a través de rubricas
cuyo objetivo es calificar el desempefio de los estudiantes de manera objetiva y precisa.

Retroalimentacién. En esta modalidad no presencial, la retroalimentacidn se convierte en aspecto primordial
para el logro de aprendizaje. El docente devolverd los productos de la unidad revisados y realizara la
retroalimentacion respectiva.

UNIDAD INSTRUMENTOS PORCENTAIJE
| Rabrica 25%
I Rabrica 25%
1] Rabrica 25%
v Rabrica 25%
X. RECURSOS

e Equipos: computadora, laptop, Tablet, celular
o Materiales: apuntes de clase del Docente, separatas de problemas, lecturas, videos.
e Plataformas: Simulador SIMPRO, GanttProject, MS Project, Kahoot y/o otros.

XIl. REFERENCIAS
Bibliografia Basica

v' SCHETTINI NEIRA, Gino (Blog Internet). Peru, 2020, Disponible en:

http://transporteinternacionaldecarga.blogspot.com

\

Documentales de National Geographic” 2016 — 2020 disponibles en youtube / aula virtual del curso
v" Documentales de “Discovery Channel” 2016 — 2020 disponibles en youtube / aula virtual del curso

v" Documentales de “History Channel” 2016 — 2020 disponibles en youtube / aula virtual del curso

Bibliografia complementaria

v" HERRIOT, Luke “Packaging y Plegado 2”, 2011 (224p)
GARROFE, Josep M. “Structural packaging workbook”, 2009 (431p)
VISSER, Edwin “Packaging design : a cultural sign” 2009 (227p)
CAMPOS, Cristian “The big book of bags, tags and labels”, 2009 (383p)
STEWART, Bill “Packaging design” 2007 (224p)

King-Gordon, Stacey “Packaging makeovers: graphic redesign for market change”, 2005 (160p)

CERVERA FANTONI, Angel Luis, “Envase y embalaje (la venta silenciosa)”, 2003 (293p)
DELGADO, Sol “Etiquetas y envases : realidad nacional”, 2002 (203p)

AN N N N RN

Pagina 3 de5


http://transporteinternacionaldecarga.blogspot.com/

Universidad Ricardo Palma
Rectorado
Oficina de Desarrollo Académico, Calidad y Acreditacion

Pagina4 de 5



Universidad Ricardo Palma
Rectorado

Oficina de Desarrollo Académico, Calidad y Acreditacién

CPC:
n Sistemas Politica
EIENSIERAS (B2 Marketing | Finanzas | Contabilidad | Gestion | Legal | Economia | Etica Glot_)gllza- Estadistica de de Integracién | Total
EPANG cion L .
Informacién | Negocios
Taller de Envases y 12 N/A N/A 4 8 4 12 12 N/A N/A N/A 40 92
Embalajes (INGLES)

ANEXO: Material Complementario para Docentes

Organizacion de las sesiones de aprendizaje

Primera fase: antes del inicio de la unidad

Indagacidn de los estudiantes de manera asincrénica

e El docente presenta en la plataforma virtual todo el material que aborda los nuevos saberes de la
unidad. El material incluird como minimo: un video, una separata, capitulo de libro o articulo
cientifico y un PPT.
® Los estudiantes exploran nuevos conocimientos y establece las conexiones con sus saberes previos.
e Los estudiantes deben revisar el material completamente y desarrollar la actividad planteada por el
profesor (Guia de preguntas, participacién en el foro, resumen, etc). Esta fase permitird la
problematizacion del tema.

Segunda fase: durante las clases de la unidad.

Aplicacion de los procesos pedagdgicos del modelo URP desarrollados de manera sincronica.

e El docente conducird la motivacion a través de diversos recursos: preguntas, situaciones,
experiencias.
e El docente realiza la presentacién del tema con el apoyo de recursos y busca responder a las dudas
o preguntas que los estudiantes han problematizado. En esta fase se utilizardn los siguientes
recursos: videos, noticias, separatas, capitulos de libro o articulos cientificos, PPT, Simulador
SIMPRO, GanttProject, MS Project, Kahoot, Mentimeter, entre otros.
e El docente propone en esta fase la practica que permita la aplicacion del conocimiento.

Tercera fase: después de la clase

Evaluacidn de los productos de la unidad, de manera asincrdnica, fuera del horario de clases de la unidad.

e El docente realiza la evaluacion de la unidad para lo cual recibe los productos y los valora el
desempefio de sus estudiantes de acuerdo a los criterios de la rubrica.
® Los estudiantes realizaran la extensidn o transferencia de acuerdo con las actividades propuestas
por el docente.

Alineamiento del Aula Invertida con el Modelo Pedagégico URP

Fases del Aula Invertida Procesos del modelo pedagégico URP Temporalidad
Antes de la clase Exploracién/ Problematizacion Asincrénico
Durante la clase Motivacion/Presentacion/Practica Sincrénico
Después la clase Evaluacidn/Extension o transferencia Asincrénico
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